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城市周边游发展现状及未来对策

李竞爽 1，2

引言
随着我国人民生活水平的提高和人民日益增长

的美好生活需要，城市民众的旅游休闲要求越来越

频繁，出游方式近年来也由“长途低频”转为“短

途多频”，即从一年一次或两次的国内国际长途游转

向了一年多次的城市周边游，在出行交通方式上则

偏向于自驾而非乘坐公共交通工具出行。面对游客

消费选择的这种转变，城市周边游市场应及时抓住

发展契机。

一、周边游的定义及特点
目前，学界对城市周边游尚无确切定义，旅游

业内通常将其理解为 ：“以地区核心城市周边为目的

地，时间多在双休日，行程一般为 1 至 3 日，出游形

式多为自助游或自驾游。”近年来，面对工作压力巨

大、生活节奏繁忙的现代城市生活，城市居民，尤

其是以中产阶级为代表的群体对休闲的渴望度越来

高。此外，高铁的快速发展、私家车拥有率的提升、

自助游的日益流行以及各地纷纷鼓励实施 2.5 天周末

假期的政策也大大提升了居民的出游意愿，为短途

旅游提供了便利条件。在这些因素的影响之下，城

市周边游发展势头强劲，并迅速在以出境游、国内中

长线游为主的市场上分得一杯羹。根据游客当下的出

行方式、行程安排来看，可以将周边游的定义细化为

“城市周边游是以自驾或自助游为主要出行方式，以

出游者日常居住城市为中心，出行时间一般在周末，

交通辐射范围在‘2 ～ 3 小时’之内、以城市郊区或

周边城市为目的地的旅游活动”。

目前，根据游客目的地选择可以将城市周边游

分为郊区游或周边城市游。其中游客进行郊区游的主

要动机是放慢生活节奏、接触大自然，典型的郊区

游产品包括农家乐、度假村、自然风景地观光、特色

民宿、乡村民俗体验、节日庆典等。以城市为出行目

的地的游客主要动机则更侧重于对城市文化的异质

体验，重点在于体验目的地城市所拥有的历史、教育、

科技、文化、时尚、美食等旅游资源。对于城市出

行者来说，周边游的优点在于时间灵活、规划决策少、

开支较小、出游方便。劣势则在于旅游的异质体验感

降低，旅游吸引力较弱。这是因为从旅游者角度来看，

目的地与日常生活环境的差异性越大、陌生感越强，

对旅游主体的吸引力就越高。而短途游基本上集中于

熟悉的环境和文化范围之内，游客对目的地的风景、

饮食、人文等异质体验感较差。并且由于出行时间

一般都在周末，行程一般在 1 ～ 3 天之内，在短时

间内很让游客感受到“忘我”“沉浸性”的文化的冲

击力。

二、城市周边游发展现状
我国城市周边游的发展历程可以分为探索期

（2004-2007 年）、市场启动期（2008-2012 年）、高速

发展期（2013-2017 年）和市场成熟期（2018 年至今）

4 个阶段。在这些年中，周边游市场完成了旅游企业

对周边游产品的开发及信息化、旅游产品在线化推

广发售、社会资本对周边游产品投资大幅度增加、旅

游产业链不断扩展等。据统计数据，2011-2016 年期

间，周边游市场收入从不到 5 亿元增长到 2016 年的

65.38 亿元。之后几年周边游在小长假期间的表现更

为突出，如携程公司在 2018 年发布的“五一”大数

据显示 ：选择省内或城市群内中短途周边游的占比

达到 70% 以上，其中选择 1 ～ 2 天行程的占比超过

75% ；而在出行方式上，自驾游占据了 7 成以上。从

酒店预订时间来看，越来越多消费者尝试“说走就

走”。携程酒店数据显示，周边游酒店订单中，超过

65% 的订单都为入住前一天预订，另有 20% 的订单
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为入住当天预订。由此可见，城市周边游已具备了

良好的市场基础。据统计，目前主要出游群体以北

上广深、杭州、济南、大连、珠海等二线及以上城

市的居民为主。

在今年的特殊背景之下城市周边游市场更是迎

来了一个新高潮，3 月份携程公司发布的《2020 目

的地心愿指数报告》称 ：“在国内游市场方面，北上

广等一线城市消费者对‘周边游’十分期待，北京

周边的天津、秦皇岛、张家口、保定、济南， 上海周

边的湖州、黄山、丽水、苏州和杭州， 广州周边的澳

门、惠州、珠海、湛江、桂林等地均进入‘周边游’

心愿目的地指数榜单前 5 名。”中国产业信息网发布

的数据报告则显示 ：“今年五一出游的整体搜索量较

去年同比减少，但周边游搜索量增长 120%。数据显

示，和去年 3 月 22 日通知放假后旅游产品搜索周同

比暴涨 1100% 不同，今年的搜索热度直到 4 月 9 日

才开始走高，但周增幅仍达 90%，游客更趋谨慎但

依然满怀出游希望。”从以上数据可知，城市周边游

有着巨大的发展的空间，但目前我国的周边游产品

还不足以满足各方的需要，比如，东西部发展不均衡、

产品模式陈旧、景区规划不科学、产品内容不丰富

等问题。

三、城市周边游深化发展路径
（一）提升旅游产品体验的“异质性”

对于旅游产品供给方来说，如何在处于相似人

文历史环境的短距离目的地范围内打造旅游“产品”

的异质感，是打造周边游产品时需要把握的重要方

面。在这方面郊区游可以发挥自己的天然优势，将

自然风光、农家悠闲生活、特色文化小镇等转化为符

合现代生活审美的旅游产品，与城市日常生活拉开距

离。比如，北京郊区的“古北水镇”就是一个非常典

型的短途“异质”旅游地。“古北水镇”背靠古迹司

马台长城，打造了一个完全不同于粗犷北方文化的江

南风光水镇，其宣传语“最美星空小镇”为游客刻画

出了一副幽静梦幻的场景，这对与生活在钢筋水泥

城市的北京城市居民来说具有极强的异质性冲击力。

而位于上海、杭州、宁波三城交界处的莫干山景区则

以其高负氧离子的森林氧吧和高端品位的民宿闻名，

竹海、山泉、历史遗迹、特色建筑风格的民宿共同

组成了静谧的世外桃源。从开放以来游客数量连年

攀升，被《纽约时报》评为全球最值得去的 45 处地

方之一。

（二）推动旅游产品精品化发展

随着国民经济的进一步提高，以中产阶级为代

表的高消费旅游群体逐渐扩大，他们对旅游产品的

要求不再停留在走马观花的水平上，而是更注重产

品的文化内涵和舒适体验感，对旅行中所涉及的吃

住行游购娱六要素有着全方位的高要求。但目前的

城市周边游市场精品化程度并不能完全匹配游客的

要求，这一点在以北京为中心的周边市场尤为明显。

例如，在广州、南京、上海等周围即有迪士尼、长隆、

华侨城、方特等以主题乐园为主打产品的旅游品牌，

也有乌镇、周庄、南浔、千岛湖、普陀山等富有地

方文化特色的古镇和自然风景区。而目前北京周边

目前除了古北水镇和秦皇岛的阿那亚景区，尚无影

响力较大、市场吸引力较强品牌产品。具体表现为

具有人文历史特征的高品质休闲度假产品较为稀缺、

旅游产品开发缺乏现代性的科学规划、品牌塑造意识

低、社会资本介入不够、产品业态不够丰富、旅游

从业人员素质有待提高、经营体制落后等。但随着

古北水镇近几年的崛起以及环球影城的入驻，北京

周边游的发展前景愈加明朗。此外，这种情况在中

西部城市也普遍存在。与东部沿海城市相比中西部

旅游资源毫不逊色，甚至在自然风景方面更胜一筹，

但遗憾的是社会资本对中西部旅游开发的参与不足，

优质企业更加匮乏，因此很多资源并没有得到有效

且妥善开发，一些地区还存在为了牟利不惜破坏生

态环境、市场秩序混乱的问题，这些都直接影响了

旅游目的的地形象。

（三）寻求旅游产品的“深度化”发展

在频繁出游的情况下如何能够吸引游客再次到

来，如何提高景区的“复游率”成为企业普遍遇到

的难题。2017 年的一项调查显示，国内大部分的旅

游景点重游率不足 1%，而在旅游业发达国家，主题

公园及其他旅游景点的重游率均在 70% 以上。这一

难题的重要解决路径之一便是寻求旅游产品的“深

度化”发展。“深度旅游产品是后现代人寻求轻松感、

舒心感与渴望自我完善的体验型消费品，是后大众

旅游产品。”（孟宝，2011）“深度化”最重要的便是

让游客对旅游产品有丰富的体验感，在心理和精神

上得到满足。因此“深度游”一方面要将吃、住、行、游、

购、娱每个要素都作为体验价值链的一部分，注重
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每一环节的质量提升 ；另一方面，要丰富产品内容，

给游客带来更加多元化的旅游体验。比如，深入挖

掘旅游目的地的文化资源，利用高科技手段制造“沉

浸感”，通过开展参与式和互动式的活动提高游客的

游玩兴趣，利用网络社交平台对旅游产品进行宣传

和营销等。此外，2.5 天周末假期政策的出台为短途

旅游提供了更多时间，游客的逗留时间有机会从之

前的“两天一夜”延长至“两天两夜”，对于旅游目

的地来说，这既是机遇又是挑战。

如今各地政府正在大力推进发展“夜经济”，夜

旅游也已成为旅游目的地消费市场的重要组成部分。

2019 年中国旅游研究院发表的一项针对夜间旅游的

调查数据显示，2019 年春节期间游客夜间消费占目

的地夜间总消费近三成。因此，目前旅游产品“深

度化”发展的目标之一即提高游客“过夜率”。

（四）注重打造城市“后花园”效应

建造城市“后花园”的观念早在 20 世纪 90 年

代就已出现。城市“后花园”最初是指乡村或城镇

依靠与发达城市相近的地理优势，展示自己的优质

资源，吸引对方投资或前来旅游。21 世纪初江西省、

河北省提出要重点发展旅游业，将本省打造为沿海

地区和京津地区的休闲“后花园”，之后浙江、广东

等省市还有打造“长三角城市群后花园”“珠三角城

市群后花园”的构想。

近年来，我国以都市圈为抓手加速推进区域经

济一体化发展，“后花园”一词的内涵发生了很大变

化，目前，它的所指不仅局限于地理意义，而是转

向区域城市之间的功能互补和错位发展。在区域一

体化发展思维的指导下，形成了粤港澳大湾区、长三

角区域、南京都市圈、山东半岛城市群、广佛同城

化局部城市群等区域主体，在这种发展前景下，城

市之间的经济往来更加密切，也必将带动旅游业的融

合发展。并且随着“后院园”一词内涵的转变，旅

游群体不再是中心城市向周边城市的单向输入，而

是城市之间的互相流动。比如，生活在繁华城市中

的居民渴望到生活节奏缓慢、民风更加淳朴的中小

城市体验其不一样的风俗文化。反过来，中小城市、

农村居民也一样可以将大城市当做自己休闲的“后花

园”，感受丰富的文化教育科技时尚等资源，如博物

馆、科技馆、美术馆、文化节等。当下占有很大市

场份额的“亲子游”“研学游”有较大的吸引力，大

型音乐节、演唱会、特色会展、话剧演出、体育赛

事等也是吸引年轻群体的重要活动。

四、城市周边游未来展望
随着我国经济社会秩序的加速恢复，出境游、

长线游的消费红利将持续释放给周边游市场，可以预

见在全球旅游业尚未走出低谷之前，城市周边目的

地将一直会是大部分城市居民的出游首选。另外还应

注意到近年来由于一线城市对人口增长速度的调控

以及各地城市吸引人才的政策层出不穷，我国的人

口结构正在发生悄然改变。这表现为自 2015 年以来，

北京上海等一线城市的外来常住人口连续下降，而武

汉、石家庄、郑州、成都、重庆、杭州、青岛等新一

线以及厦门、东莞、无锡、宁波、常州、徐州等二线

城市人口连年增加，人口结构的转变和国民经济的

快速增长为旅游业创造了广袤的下沉市场。近年来，

三线城市居民尤其是以“90 后”为代表的年轻群体

的旅游消费意愿明显提升。相对于一线、二线城市

的同龄人他们拥有更多的闲暇时间和可自由支配的

财产，但由于普遍接受过大学教育，该群体对精神

生活和日常休闲的要求却并不逊色。根据在线旅游 
（Online Travel Agency，OTA）平台飞猪 2018 年的

报告显示，三线、四线城市旅行人次同比增长超过

30%，出境游用户同比增速高于国内整体出境游增速

15%。因此，未来低线城市的旅游市场有着巨大的

发展空间，旅游企业有必要重视针对该群体的产品

开发。

2020 年 7 月份召开的中共中央政治局会议强调，

面对当前复杂严峻的经济形势，我国必须从持久战的

角度加以认识，加快形成以国内大循环为主体、国内

国际双循环相互促进的新发展格局，并强调要牢牢

把握扩大内需这个战略基点。而 20 世纪 90 年代以

来，旅游业一直被置于促进“扩大内需”的突出位置，

其丰富的产业链能够带动更多相关产业的发展，创

造大量就业机会，促进消费。重任在肩，旅游业更

应找准方向，多措并举，其中城市周边游便是产业

复苏的有效着力点。
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