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为扶贫题材电视剧的“年轻”点赞 
 

黄海贝 
 

    “到 2020 年现行标准下的农村贫困人口全部脱贫，是党中央向全国人民作出的郑重承诺，

必须如期实现，没有任何退路和弹性。”这是习近平总书记发出的决战决胜脱贫攻坚的总攻号令。 

    在全面打赢脱贫攻坚战的收官之年，如何通过电视剧这种艺术形式呈现扶贫路上的真实故

事，深刻反映精准扶贫战略所取得的伟大成就，成为新时代赋予电视剧人的重任与使命。 

    早在今年 3月，国家广电总局即发布《关于做好脱贫攻坚题材电视剧创作播出工作的通知》，

强调了各级电视台特别是卫视上星综合频道要加大脱贫攻坚题材电视剧购买、排播力度，同时公

布了确定的 22部脱贫攻坚题材重点电视剧名单。 

    今年 4月拉开帷幕的第 26届北京电视节目交易会（2020·春季），也在位于交易会官网首页

的醒目位置，设置了“脱贫攻坚主题重点电视剧片单”展区，集中展示了 35 部农村题材剧，以

“脱贫攻坚”为主题的农村题材电视剧成为此次春交会展览的重点剧目。 

    更为令人欣喜的是，今年以来播出的一大批回应时代重大主题、与时代同频共振的扶贫题材

电视剧，不仅将视角对准了“年轻人”，同时通过内容和形式上的创新，得到了众多年轻人的接

纳和喜爱，“正剧”与年轻观众的疏离感正在消失。 

    社会主义新农村建设，离不开更多有能力的、有思想的年轻人。梳理今年以来已播出的扶贫

题材剧集，“年轻人”的身影占据了半壁江山，荧屏上一大批在决战脱贫攻坚的过程中攻坚克难，

有信仰、有担当、有情怀的青年形象，给观众留下了深刻印象。 

    在《温暖的味道》中，商务局团委书记孙光明赴大槐树村任“第一书记”，面对种种困难波

折，利用网络打开生态蔬菜、特色旅游市场，成为带领全村村民走向幸福小康生活的功臣。 

    《我们在梦开始的地方》则讲述了“90后”第一书记窦豆的奋斗和拼搏。她在好友赵晓玮和

技术员周莫的助力下，帮助村民改变了贫穷的命运，走上致富的道路。 

    在《绿水青山带笑颜》中，许晗、杜笑语等都市优秀青年积极返乡创业，在大学生村官郑菲

及当地村民的协助和支持下，带领贫困农民步入小康，走出了一条不一样的人生之路。 

    不仅仅是塑造了众多青年形象，与此同时，创作者们也在极力摆脱陈旧的思维定势，力争以

全新的创作理念呈现全新的脱贫攻坚故事。这样的变化，吸引了众多年轻观众，也得到了年轻人

的鼓掌叫好。 

    首先，一些剧集体现出新颖形式。《最美的乡村》用 3 个单元的形式从不同角度展现了农村

脱贫工作的鲜活现场，每个单元之间有机联系，展现了“扶贫接力”的内涵。该剧导演郭靖宇表

示：3个单元包含的故事容量，随便单拎出来都可以做成一个 30集长度的电视剧。我们也曾经试

图用一个贯穿的故事，把所有扶贫中精彩的事都放在一起。几经权衡，最终采取了单元剧的形态，

通过巧妙的串联将 3个故事相连接，同时在 3个故事里，把农村扶贫的不同样子，各种各样的类

型都写满写全。 

    其次，今年播出的扶贫剧区别于以往“卖惨哭穷”的风格和叙事套路，大多呈现轻喜剧的风

格，用年轻人喜闻乐见的表达方式诠释了脱贫攻坚的宏大命题。 

    《我的金山银山》注重在笑声之中传递精准扶贫的精神，剧中的村委会主任范星火穿西装、

打领带，搭配旅游鞋，再配上标志性的大笑，细节之处自带喜剧气质。此外，剧中很多喜剧梗都

是为当下年轻人量身打造的。该剧导演贲放表示，“喜剧元素的增加就是让扶贫剧年轻化的一种

方式”。 
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    《花繁叶茂》中，村支书唐万财能说会道，有满脑子的主意，对扶贫事业有着满腔热忱，不

过也常常闹笑话。这样的故事讲述，让“有意义”的故事变得“有意思”，更靠近年轻观众，也

更吸引年轻观众。 

    再次，紧贴时代引发共鸣。例如主创在电视剧《绿水青山带笑颜》中围绕创业、实现自身价

值等话题进行深入思考，该剧总导演刘流说：“希望通过这部剧让越来越多的年轻人逆流下乡、

回报故土、自主创业。” 

    扶贫题材电视剧是对时代热潮的回应。在脱贫攻坚决战决胜之年的大背景下，今年以来一系

列热播的扶贫剧不再生硬、刻板，而是向更年轻、更时尚、更有趣转变，且剧作、人物扎实，不

仅实现了收视与口碑的双丰收，也俘获了年轻观众的心。 

    这些剧集的成功再次验证了一个道理：只要避免假大空、喊口号，只要走心、接地气、找到

好的切入点，主题创作影视剧同样可以叫好又叫座。 


