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[内容提要]就资金、技术、人才和市场的国际化程度而言，美国电影代表了世界最

高水平。除了印度、中国内地、日本、韩国、土耳其、波兰的本土电影占据国内票房市

场主体地位之外，美国电影在世界大多数国家（地区）的电影制作与发行的统治地

位日益巩固。保障电影在全球化体系中实现利润最大化，是美国电影创造艺术追求

“新颖”的首要前提。美国大片成为制造全世界娱乐、道德观念和文化价值观的重

要引擎，更是世界政治的风向标。

[关 键 词]头部效应；本土影片；规模经济效应；超级英雄电影

 

美国电影能够反映人们在社会实践基础上形成的文化价值观，在世

界大部分市场以生产和发行上的统治地位碾压许多国家（地区）的本土电

影，形塑广大观众的思想观念和审美品味。电影产业是国家综合软实力的

体现，电影产品具有强大的凝聚力、影响力和渗透力。美国是从国家文化

战略的高度对其他国家（地区）进行全方位文化扩张，促使人们从种族、

阶层、民族身份的角度思考自己在世界版图中的文化位置，甚至为他们重

新设定带来新的契机。当今世界是一个多民族共存和发展的社会，美国

电影参与到别国政治身份与民族文化的构建，实施世界美国化目标，对许

多国家（地区）的文化发展将会产生不可估量的影响。

一、美国电影在北美地区市场表现和六大电影公司发行生产状况

2018年，北美地区上映影片870部，比上年740部增长130部；观影

人次13.050亿人次，比上年12.343亿人次增长5.7%；总票房收入118.898亿

美元，比上年110.719亿美元增长7.4%，创下历年最高；平均票价9.11美元，
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比上年8.97美元增长0.14美元；33部影片的本土票房收入超过1亿美元，

与上年持平；3部影片的本土票房收入超过5亿美元，比上年2部增加了1

部[1]。在2017年电影市场整体衰弱的趋势下，2018年的北美电影市场通过

提高上映影片数量、观影人次赢得了增长点，扭转了上年总票房收入下滑

2.7%、观影人次下滑6.2%的颓势，做到了增速回暖后上升，呈现前所未有

的繁荣。

2018年高预算的美国电影引起了持续性的观影热潮，在北美市场排

名第一的《黑豹》收获7.001亿美元票房，排名第二的《复仇者联盟：无限

战争》收获6.788亿美元票房，比2017年北美市场排名第一的《星球大战：

最后的绝地》6.202亿美元分别高出0.80亿美元、0.59亿美元。排名前20名

影片的票房收入56.511亿美元，占国内市场份额的47.6%；排名前50名影片

的票房收入83.101亿美元，占国内市场份额的70.0%；排名前100名影片的

票房收入101.569亿美元，占国内市场份额的85.6%；排名100名之后的770

部影片的票房收入仅有17.130亿美元，占国内市场份额14.4%。行业内爆款

头部效应正在逐渐增强，排名前3名与排名100名之后影片的票房收入两

级分化趋势明显。因此，帮助策划品牌口碑营销，提升在线电影票务平台、

社交媒体、视频网站等在搜索引擎排名中的权重，增加自发行渠道以及流

媒体平台发行宣传片，做好爆款打造和爆款引流，能够加速品牌口碑的释

放和下沉，让消费者立体化、多元化获取电影信息，从而激发电影观众成

群结队地去电影院观赏。

在北美票房排行前20名的影片中，动作类有9部（含动作冒险类），动

画类有4部，惊悚类有3部，音乐类有1部，剧情类有1部，爱情喜剧类有1部，

奇幻冒险类有1部。其中，涉及超级英雄题材的影片有7部，含有科幻元素

的影片有7部，含有喜剧元素的影片有4部。热卖影片的类型纷纷向动作、

科幻、超级英雄等元素汇聚。超级英雄成为最为吸金的影片类型，对市场

的拉动力持续凸显。《黑豹》《复仇者联盟3》《超人总动员2》（6.086亿美

元）、《死侍2》（3.185亿美元）、《海王》（2.879亿美元）、《蚁人2》（2.166

亿美元）、《毒液》（2.134亿美元）等7部超级英雄片，与往年超级英雄片相

比票房占比显著提升，达到历史的最高点：占2018年排名前20名影片票房

收入的52.7%，占2018年北美地区电影总票房收入的25.4%。

北美地区排名前20部影片都是美国六大电影公司生产的，外国影片

根本无法挤入此列。好莱坞六大电影公司全年凭靠发行142部影片获得北

美总票房收入99.447亿美元，占北美地区总票房收入的83.7%（参见表1），
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占比略低于往年。

华纳兄弟、20世纪福克斯与上年相比整体表现呈现颓势：华纳兄弟

虽然稳居第2名，但由上年18.4%的占比降为16.3%，而且票房收入建立在

全年发行总数远超于其他五大电影公司之上；20世纪福克斯由上年第4名

的12.0%降为第5名的9.1%。博伟、环球、索尼/哥伦比亚、派拉蒙整体表现

不错：博伟持续多年来以遥遥领先的市场份额稳居第1名，由上年21.8%

的占比提升到26%；环球维持在第3名，由上年13.8%提升到14.9%；索尼/

哥伦比亚由上年第5名的9.5%升到第4名的11.0%；派拉蒙由上年第7名的

4.8%提升到第6名的6.4%。

博伟全年发行的13部影片中，有9部影片票房收入超过1亿美元。除了

《黑豹》《复仇者联盟3》《超人总动员2》等在北美地区票房收入排行榜

排名前三的电影外，还有超级英雄片《蚁人2》《雷神3》，以及音乐片《欢

乐满人间2》、动作冒险片《星球大战：最后的绝地》《游侠索罗：星球大

战外传》、动画喜剧片《无敌破坏王2》《小熊维尼之寻找罗宾》《寻梦环

游记：可可》、奇幻冒险片《时间的皱纹》《胡桃夹子和四个王国》。《游

侠索罗：星球大战外传》成为星球大战系列发行史上票房最低的影片。从

片单可以看出，博伟主打超级英雄片和动画片，基本上都是IP系列片。生

产发行数量少、制作规模大，既是博伟影业超越其他大电影公司的制胜法

宝，也是该电影公司本身坚守多年的发展模式。作为火车头型企业，博伟

致力于生产全球发行的大片。

音乐爱情片《一个明星的诞生》、动作冒险片《海王》《头号玩家》

《狂暴巨兽》、爱情喜剧片《摘金奇缘》、奇幻冒险片《神奇的动物2》、

犯罪喜剧片《瞒天过海：美人计》、惊悚片《梅格》《鬼修女》等都是2018

年华纳兄弟的热门影片，上述9部影片的票房收入都超过1亿美元。相比

表1： 2018年六大电影公司北美市场票房收入份额排行榜（单位：亿美元）

北美 公司 全年发行 年内生产 北美 北美地区 

排名 名称 总数 发行数 总票房 市场份额

1 博伟影业（迪斯尼、漫威等） 13 10 30.923  26.0%

2 华纳兄弟影业 49 38 19.407  16.3%

3 环球影业 23 21 17.719 14.9%

4 索尼/哥伦比亚影视业 28 23 13.043 11.0%

5 20世纪福克斯影业 17 12 10.823 9.1 %

6 派拉蒙影业 12 10 7.570 6.4%

合计  142 114 99.44 83.7%
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较博伟更多着眼于虚拟的未来时空，华纳兄弟更为关注真人饰演的动

作冒险片、剧情片和纪录片。为了抢占更多市场份额，不仅重新发行8部

哈利 · 波特系列电影和《2001年：太空漫游》《绿野仙踪》《敦刻尔克》

《极地特快》，还将《甲壳虫汁》（30周年）、《蝙蝠侠：黑暗骑士》（10周

年）、《精灵》（15周年）在片名上标注纪念周年时间来重新发行，吸引观

众第二次消费。

环球全年发行的23部影片中，只有5部影片票房收入超过1亿美元，分

别为科幻冒险片《侏罗纪世界2》、动画喜剧片《苏林博士的格林奇》、惊

悚片《万圣节》、音乐喜剧片《妈妈咪呀2》、爱情片《五十度飞》。环球全

年发行了6部喜剧片、6部惊悚片和4部动作片。对历史传记片也比较感兴

趣，不仅发行了《登月第一人》，还重新发行了《辛德勒名单》。其中，《绿

皮书》获2019年奥斯卡金像奖最佳影片、最佳原创剧本、最佳男配角。

索尼/哥伦比亚全年发行的28部影片中，只有6部影片票房收入超过1

亿美元，分别为动作冒险片《勇敢者游戏：决战丛林》、动作片《毒液》、

动画片《精灵旅社3》《彼得兔》《蜘蛛侠：平行宇宙》、动作犯罪片《伸冤

人2》。含有惊悚元素的影片9部，含有犯罪元素的影片6部。其中，《蜘蛛

侠：平行宇宙》获2019年奥斯卡金像奖最佳动画长片。

20世纪福克斯全年发行17部影片，仅有3部影片票房收入超过1亿美

元，分别为科幻动作片《死侍2》、音乐传记片《波西米亚狂想曲》、音乐片

《马戏之王》。含有惊悚元素的影片5部，含有科幻元素的影片5部，含有

喜剧元素的影片5部。其中，《波西米亚狂想曲》获2019年奥斯卡金像奖最

佳男主角。派拉蒙全年发行12部影片，只有动作冒险片《碟中谍6》、惊悚片

《寂静之地》的票房收入超过1亿美元。全年发行中等成本制作的喜剧片

6部，占据一半。

从六大电影公司2018年发行的影片来看，超级英雄片、科幻片、动作

冒险片、动画片、音乐片、喜剧片、惊悚片都是北美地区观众喜欢的热门类

型。其中，喜剧片、惊悚片、犯罪片大多都是中等成本制作的影片，使得电

影公司能够从“以量取胜”发展到“以质取胜”。

二、国际电影市场对2018年美国电影的接受和反应

全球电影市场总票房收入417亿美元，比上年增长2.7%；国际电影市

场总票房收入298亿美元，比上年295亿美元增长1%。排名前50名美国电
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影的全球票房收入220.336亿美元，占全球总票房收入的52.8%。美国发

行和生产的电影正以一种前所未有的更强有力的标准化形式向全球市场

推进。全球票房收入前10名影片全部由美国电影占据。除了排名第2位的

《黑豹》北美地区略大于国际票房收入之外，《复仇者联盟3》《侏罗纪世

界2》《超人总动员2》《毒液》《碟中谍6》《海王》《死侍2》《波西米亚狂

想曲》《神奇的动物2》等9部影片都是国际大于北美地区票房收入。除了

《超人总动员2》国际略大于北美地区票房收入之外，其他8部影片都是国

际超过北美地区票房收入2倍乃至3倍以上。美国大多数高预算电影需要

保证在本土市场获得成功以覆盖制作成本和宣传成本，然后再依靠国际市

场盈利。因此，国际市场是美国电影最重要的收入来源。对全面进军国际

市场的美国电影来说，最大的对手是各个市场的本土影片。虽然各国（地

区）都针对性地采取了保护本土影片市场份额的措施，在竞争日益加剧的

态势下积极振兴本土制片行业，确保当地本土影片市场份额的稳步发展，

但是大多数国家（地区）仍然抵挡不住好莱坞电影咄咄逼人的进攻态势。

在亚洲市场，只有中国内地（9部）、韩国（10部）、日本（9部）、中国香

港（1部）有本土电影进入前20名。在进入前20名的本土影片中，中国内地

有5部喜剧片、1部动作片、1部爱情片、1部剧情片、1部动作犯罪片，韩国有

4部动作片、3部喜剧片、1部剧情片、1部犯罪片、1部侦探片，日本有5部动

画片、2部犯罪片、1部喜剧片、1部动作冒险片。印度电影《神秘巨星》进入

中国内地前20名，韩国电影《与神同行2》进入中国香港前20名，中国电影

仅有取材于中国志怪古籍《山海经》的《捉妖记2》挤进马来西亚、新加

坡前20名。中华传统文化是马来西亚、新加坡等东南亚地区华人传承的

母文化或者说根文化，充满东方神秘瑰丽色彩的《捉妖记2》容易唤起民

族文化认同。

在欧洲、中东、非洲地区（EMEA）市场，土耳其（11部）、波兰（9

部）、立陶宛（7部）、法国（阿尔及利亚、摩纳哥、摩洛哥和突尼斯）地

区（6部）、俄罗斯（4部）、冰岛（4部）、英国（爱尔兰和马耳他）地区（4

部）、挪威（4部）、意大利（3部）、捷克（3部）、乌克兰（3部）、德国（2

部）、希腊（1部）、匈牙利（1部）、荷兰（1部）、塞尔维亚和黑山（1部）、西

班牙（1部）等均有本土电影进入前20名。土耳其、波兰、立陶宛本土电影

市场份额迅猛增长，在当地表现非常强劲。在进入前20名的本土影片中，

土耳其有6部喜剧片、3部剧情片、1部音乐传记片、1部动画片，波兰有6部

喜剧片、2部犯罪片、1部战争片，立陶宛有3部历史片、3部喜剧片。美国影
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表2：2018年美国电影在世界主要国家（地区）市场的票房收入情况（单位：亿美元）

  全球 国家（地区） 年度票房Top1影片 年度Top20的 年度Top20 美国影片在年度

  （主要制片国家） 美国影片数量 总票房 Top20的市场份额

 奥地利 《复仇者联盟3》（美） 19 0.538 97.2%

 比利时和卢森堡 《侏罗纪世界2》（美） 19 0.637 97.8%

 保加利亚 《复仇者联盟3》（美） 18 0.119 91.6%

 克罗地亚 《波西米亚狂想曲》（英、美） 19 0.109 96.3%

 捷克 《波西米亚狂想曲》（英、美） 17 0.476 85.7%

 丹麦 《复仇者联盟3》（美） 19 0.649 96.9%

 芬兰 《妈妈咪呀2》（英、美） 19 0.398 94.5%

 法国、阿尔及利亚、

 摩纳哥、摩洛哥 《复仇者联盟3》（美） 14 5.887 67.0%

 和突尼斯

 德国 《复仇者联盟3》（美） 18 4.234 94.3%

 希腊 《复仇者联盟3》（美） 18 0.280 90.7%

 匈牙利 《复仇者联盟3》（美） 19 0.341 93.8%

 冰岛 《妈妈咪呀2》（英、美） 15 0.083 79.5%

 意大利 《复仇者联盟3》（美） 17 2.443 88.1%

 立陶宛 《雪中灰》（美、立） 13 0.121 58.7%

 荷兰 《波西米亚狂想曲》（英、美） 18 1.556 92.6%

 挪威 《妈妈咪呀2》（英、美） 16 0.918 77.5%

 波兰 《神职人员》（波） 11 1.534 44.9%

 葡萄牙和安哥拉 《超人总动员2》（美） 19 0.445 95.9%

 罗马尼亚 《海王》（美） 19 0.312 96.8%

 俄罗斯 《复仇者联盟3》（美） 16 4.033 75.3%

 塞尔维亚和黑山 《南风》（塞） 16 0.091 63.5%

 斯洛伐克 《波西米亚狂想曲》（英、美） 18 0.199 94.8%

 斯洛文尼亚 《波西米亚狂想曲》（英、美） 18 0.081 94.4%

 西班牙 《波西米亚狂想曲》（英、美） 19 2.918 92.1%

 瑞典 《妈妈咪呀2》（英、美） 20 0.894 100%

 土耳其 《穆斯卢姆》（土） 9 1.022 28.3%

 乌克兰 《海王》（美） 16 0.450 83.8%

 英国、爱尔兰、马耳他 《复仇者联盟3》（美） 16 8.974 75.6%
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片在法国市场份额为45%，比上年有所下降，本土影片市场份额为40%[2]。这得归功于家

庭喜剧片《杜什一家3》《北方一家人》《大浴场》、喜剧动作片《的士速递5》、爱情喜剧

片《真爱百分百》、喜剧片《阿拉丁与神灯2》在其国内市场不俗的票房表现。《的士速递

5》进入保加利亚前20名。动作喜剧片《憨豆特工3》虽在法国表现黯淡，然而墙内开花墙

外香，受到黎巴嫩、中国香港、马来西亚、新加坡、泰国、奥地利、比利时和卢森堡、芬兰、

克罗地亚、冰岛、荷兰、葡萄牙和安哥拉、罗马尼亚、塞尔维亚和黑山、斯洛文尼亚、埃

及、南非等国家（地区）的欢迎，进入前20名。

俄罗斯已经超过法国成为欧洲最大的市场：俄罗斯观影人次约2.122亿，超过法国的
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 埃及 《毒液》（美） 19 0.066 97.0%

 南非 《黑豹》（美） 19 0.462 97.2%

 阿根廷 《复仇者联盟3》（美） 17 1.095 90.6%

 玻利维亚 《复仇者联盟3》（美） 20 0.217 100%

 巴西 《复仇者联盟3》（美） 19 4.355 97.7%

 智利 《复仇者联盟3》（美） 20 0.775 100%

 哥伦比亚 《复仇者联盟3》（美） 20 1.005 100%

 厄瓜多尔 《侏罗纪世界2》（美） 20 0.239 100%

 墨西哥 《复仇者联盟3》（美） 20 4.594 100%

 秘鲁 《复仇者联盟3》（美） 19 0.490 97.6%

 乌拉圭 《超人总动员2》（美） 18 0.099 94.7%

 委内瑞拉 《超人总动员2》（美） 20 0.678 100%

 澳大利亚 《复仇者联盟3》（美） 20 4.142 100%

 新西兰和斐济 《复仇者联盟3》（美） 20 0.661 100%

 中国内地 《红海行动》（中） 10 52.377 42.7%

 中国香港 《复仇者联盟3》（美） 17 1.255 88.9%

 中国台湾 《复仇者联盟3》（美） 20 1.890 100%

 日本 《波西米亚狂想曲》（英、美） 10 9.097 54.5%

 韩国 《与神同行2》（韩） 10 8.319 45.5%

 黎巴嫩 《憨豆特工3》(法) 19 0.075 85.3%

 马来西亚 《复仇者联盟3》（美） 18 1.096 92.9%

 菲利宾 《复仇者联盟3》（美） 20 1.100 100%

 新加坡 《复仇者联盟3》（美） 18 0.732 94.3%

 泰国 《复仇者联盟3》（美） 20 0.806 100%

2.050亿人次[3]。本土战争片《T-34坦克》、犯罪喜剧片《来自卢布大街的警察：新年犯罪

团》和剧情类体育片《花滑女王》《最后一球》表现不错，拉高了本土市场份额。冰岛有

犯罪片《让我降落》、家庭喜剧片《猎鹰队》、动画片《天堂谷大冒险》、喜剧片《战中女

人》 进入前20名。英国（含爱尔兰和马耳他）地区有音乐喜剧片《妈妈咪呀2》、音乐传记

片《波西米亚狂想曲》、奇幻冒险片《神奇动物2》、历史传记片《至暗时刻》进入前20名。

《至暗时刻》进入希腊前20名，动画片《帕丁顿熊2》进入秘鲁、乌克兰前20名。在进入前

20名的本土影片中，挪威有1部灾难片、1部动画片、1部喜剧片、1部惊悚片，意大利有3部喜

剧片，捷克有3部喜剧片，德国有2部儿童片。暂且撇开美国电影不论，2018年中印韩日电影

在亚洲更受关注，但是法国电影、英国电影却能够在亚洲、EMEA、拉美市场收到较好的

反响。

在拉美地区市场，阿根廷（3部）、巴西（1部）、乌拉圭（1部）等均有本土电影进入前20

名。阿根廷本土电影有喜剧片《天使》《我的杰作》《完全疯了》。在大洋洲市场，澳大利

亚、新西兰和斐济没有1部本土电影进入前20名，完全由美国电影占据。

在美国电影的全球性格局中，只有印度、中国内地、韩国、日本、土耳其、波兰的本土

拉
美
地
区

大
洋
洲

地

区

亚
洲
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电影能够与美国电影抗衡较量，其他国家（地区）的本土电影较弱，主导

地位几乎都由美国电影占据，美国电影成了各国（地区）进口的最主要外国电影。

在表2列举的52个国家（地区）中，超级英雄片《复仇者联盟3》成为英、

法、德、意、俄等25个国家（地区）年度最卖座影片。英美合拍的含有音乐

元素的影片最受欧洲欢迎：《波西米亚狂想曲》成为克罗地亚、捷克、荷

兰、斯洛伐克、斯洛文尼亚、西班牙和日本年度最卖座影片，《妈妈咪呀

2》成为芬兰、冰岛、挪威、瑞典年度最卖座影片，足见英美文化的强大影

响力。《侏罗纪世界2》《黑豹》《毒液》《海王》《超人总动员2》也分别成

为其他国家（地区）年度票房最高影片。除美国电影之外，其他国家的电影

在海外市场只能是夹缝中求生存。本土化喜剧片、动画片、动作片、历史片、

体育片、儿童片是一些国家（地区）与美国大片进行差异化竞争的利器，遗

憾的是没有长此以往形成气候，更没有形成精品化、规模化涌现的态势。

剧情类体育片融竞技与励志为一体，加上对话少、赛事规则简易明了，定

会成为类型片里的翘楚。

三、全球性大众文化生产：道德、政治、美学与商业共谋

综观2018年美国电影在北美地区和世界主要国家（地区）市场情况，

本土和海外的市场占有率和影响力、竞争力名列全球第一，海外市场收益

远远大于本土市场，较往年又有进一步提升。含有除暴安良、奋发图强等

主题的美国大片之所以能够在世界范围内人气飙升，赢得规模经济效益，

是因为其最大程度地契合了本土和海外主流消费群的情感诉求、审美趣

味和好恶倾向，也就是投合了喜闻乐见、大快人心等来自感性美学的情绪

宣泄。美国电影更为看重全球市场，建基于道德、政治、美学与商业共谋

之上进行全球性大众文化生产，以期实现跨国资本的流动和文化的持续

渗透、侵蚀。

第一，构筑公共话语空间，通过全球热议的文化热点和焦点强化影片

的口碑效应，展现多样性吸引白人之外的非裔、亚裔观众群。《黑豹》是

漫威第一部正式以黑人为主角、以非裔演员为主的超级英雄电影。影片将

非洲传统文化、原始自然风光与村寨型摩天大楼、高精尖武器及装备组合

在一起，给人带来了高新鲜度的视觉享受。种族、阶级、移民、对外援助难

民、全球文化冲突等一系列政治及民生话题，大量涌入社交媒体，充满社

会关联性，还未上映就引起各界热议，成为漫威影业预售票房最高的电
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影。在美国公映后掀起观影狂潮，不断刷新票房纪录。美国影评人，烂番

茄等各大影评网站，美国《时代》周刊、《滚石》等各种杂志报纸，纷纷称

赞，口碑持续升红。影片以非洲五个部落联盟国家瓦坎达的王子特查拉个

人成长为主线，讲述了他于其父在联合国演讲时遭爆炸袭击身亡后继位

成为国王与黑豹两种身份，随即陷入宫廷政变，最后征服反派重新夺回领

导权的故事。一个与世隔绝的农业国家拥有能够制造衣服、高科技、武器

的振金矿藏，本想隐藏实力韬光养晦，却招来美国军火贩子抢劫、表兄觊

觎王位，特查拉化身为超级英雄黑豹在大伙儿帮助下战胜了内忧外患。他

不得不摈弃父辈的治国方略，重新思考瓦坎达在全球格局中的位置，与

全世界分享知识与资源，率领民众创造独立先进的非洲国家。瓦坎达与

殖民压迫、民族奴役的血泪史毫无干系，拒绝国际援助，完全不受西方影

响，却是能展现自身政治、文化、科技、传统、宗教等体系的有组织的文明

开化社会，这纯粹是美国人构想的第三世界国家乌托邦，迎合的是美国

主流规范和文化价值观。因为政治正确，放弃了黑人电影的与白人对抗模

式，带有轻喜剧风格。类似的表现种族主题的《黑色党徒》《奎迪2》也引

来非裔观众的密切关注。取材于亚裔美国人生活的《摘金奇缘》《致所有

我曾爱过的男孩》《网络迷踪》也满足了更广泛观众多样化的观影需求，

丰富了不同族裔观众的观影经验。

第二，超级英雄品牌资源动态循环使用，多个超级英雄电影围绕着

“惩恶扬善，除暴安良”同一主题形成互文性关系，与当下国际地缘政

治、社会、经济、文化密切相关。《复仇者联盟3》不仅与《黑豹》《雷神3》

等剧情连接，还集结了包括黑豹、雷神在内的钢铁侠、美国队长、绿巨人、

黑寡妇、星爵、奇异博士、蜘蛛侠共23位超级英雄盟友们组成的复仇者联

盟，阻止灭霸毁灭一半宇宙的“人口清除计划”。人口爆炸，资源耗尽，宇

宙正面临着毁灭的危机。不同于常规的反派侵略者，灭霸要毁灭宇宙一半

生灵并非单纯地征服宇宙，而是要维护宇宙的平衡，保护生态环境，并且

认为这是维护宇宙秩序的唯一手段。在灭霸的运作逻辑之下，资源有限

的宇宙可以自由划定自己的运营空间，对宇宙上另一半幸存的居民重新价

值评估，亦就是永无贫穷和饥荒，过上衣食无忧的快乐生活。对于这种带

有民族中心主义、强烈种族歧视色彩的宇宙独裁者灭霸，背景各不相同、

能力千差万别、性格迥异的超级英雄们只能捐弃前嫌、团结一致、同仇敌

忾、全力以赴。他们挺身而出，主动应对灭霸的各种挑战，为地球和人类

殊死一搏，甚至不惜用自己的生命换来宇宙一半生命的存在。这些有血有
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肉、真实立体的超级英雄联盟即世界拯救者的出现，意味着正义总能战

胜邪恶，让整个社会安全感倍增，让民众增强了对美国有能力保护国民免

受恐怖袭击和能够减少引起恐慌事情的信心。《复仇者联盟3》将美国强

大、正直的意识形态，通过故事情节和超级英雄形象的塑造，以保有英雄

内核的形式植入其他相关超级英雄品牌资源之中有效拓展，形成复杂而

微妙的互文本关系。超级英雄电影已经全面打开已有的视野与运作格局，

与外部政治、社会、文化、经济环境协调共生。各品牌资源互利共赢，产生

深广的社会影响效益，取得世界范围内的票房佳绩。

第三，类型和明星等外在因素，与故事内容、影片品质等内在因素，

开始联合发力。英国电影广告公司DCM电影部负责人汤姆·林奈说：“音

乐剧和具有丰富音乐成分的电影目前在市场中正处于黄金时期，人们比

任何其他类型的电影都更容易被这种类型所吸引，因此票房成绩是巨大

的。”[4]音乐类影片节奏明快，娱乐大众，崇尚个人奋斗，提倡美国人的思

维习惯、生活态度和生活方式，高调展现美国梦。音乐喜剧片《妈妈咪呀

2》《绿皮书》《完美音调3》、音乐爱情片《一个明星的诞生》、音乐片《欢

乐满人间2》《马戏之王》和《波西米亚狂想曲》都对“美国梦”进行标准

化演绎，视梦想为信仰。即使身处社会底层，也不祈求任何特定社会阶层

或他人来帮助，凭靠个人百折不挠的意志、无穷的想象力和坚持不懈的奋

斗，就会收获丰满人生。在主人公追梦路的途中，狂热的乐观主义让观众

分不清现实与虚幻，梦寐的一切，心向往的地方，尽在观众的眼前。影片

塑造的一个个主动进取、砥砺前行的年轻人，代表着美国公正、开明、民

主的意义。面对人生种种不如意，或者为了从枯燥乏味的日常工作解脱出

来，不同社会背景和阶层出身的人涌入电影院，以求逃避现实，更愿意在

一种裹挟而去的被动状态中，在黑暗中平等地观赏全明星阵容影片精心

编织的个人主义银幕神话。

第四，全面开发已有的受众规模，通过“凝聚责任，增强黏性”的方式

实现价值提升。《侏罗纪世界2》《超人总动员2》两部续集电影不是将目

标锁定在女性观众和少数人身上，而是定位为合家欢电影，唤醒观影者深

埋内心的童真，以更加协调的方式追求更广阔的市场。简化英语对白，强

化特效和动作成为美国电影开拓国际市场的最可靠策略。对于正在加大

步伐垄断或统治全球市场的美国电影来说，科幻片和动画片凭借科幻故

事和超豪华场面具有明显优势，因为能够结合最新的高科技特效、数字

动画制造奇观来满足当下观众的审美要求，并把观众提拔到一个刺激想
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象力、鼓励创造性的崭新高度。在《侏罗纪世界2》中，美国参议院投票决

定尊重自然平衡体系应该任由休眠火山岛上幸存的恐龙灭绝，而世界民间

组织坚持维护新时代动物权利之争，要把恐龙迁移到无人的安全地方，全

社会都在研究这个关乎伦理的严肃议题。小女孩梅茜成为恐龙救世主，

从伦理的高度尊重生命的平等性，坚持给予恐龙和其他濒危物种同样的

保护。影片结尾处，美国参议员已经接受事实：我们的家园已经彻底被我

们自身的贪婪和权欲所污染，基因力量好比潘多拉魔盒，一旦开启必将带

来灾难，人类必须要学会应对这些超乎想象的新威胁。《超人总动员2》讲

述了超人一家五口人都具有超能力，大力神成为专职奶爸照顾三个孩子，

弹力女超人外出打击犯罪拯救城市，与酷冰侠齐心合力击溃阴险的屏霸。

超人援助项目被政府阻止，超能力被法律禁止使用，超人一家和酷冰侠联

合战胜屏霸之后，市政府鉴于超人与超能力群体为社会作出的杰出贡献，

决定正式恢复超人和超能力的合法地位。只有强大才能生存。尽管崇拜强

大是所有生物的共性，但是超级英雄也要受到政府约束、法律管辖。这两

部影片对外塑造了美国人富有责任心和正义感，热爱集体，热心公益事业

的国际形象。

当前，美国电影已经渗入全球绝大多数国家（地区）市场，大多获得自

由贸易的权利，在世界影坛占据着强国的霸主地位。随着经济全球化的不

断推进，美国积极推行文化霸权迅速扩张和传播，美国电影所反映出的文

化价值观就在不知不觉中作用于广大观众，对他们产生潜移默化的深刻

影响，重塑他们的思想理念、生活方式、价值取向，乃至重新整合他们的

历史记忆、身份认同和文化想象。因此，辨识美国电影所表现出来的政治

观、人生观，对于树立全球观众尤其青少年观众的政治立场、道德立场和

审美品味尤为重要。

注释：

[1]本文数据全部来自Box Office Mojo网站。

[2]如今.2018年法国观影人次下降，仍是欧洲最爱电影院的地区［N］.中国电影报，2019-1-10.

[3]如今.2018年俄罗斯观影人次超越法国，欧洲第一［N］.中国电影报，2019-1-6.

[4]转引自如今.2018，英国电影市场逆势上涨［N］.中国电影报，2019-1- 5.

储双月：中国艺术研究院电影电视艺术研究所副研究员


